8 ‘ MONTAG, 20. FEBRUAR 2017 PFORZHEIMER ZEITUNG NUMMER 42

INHORGENTA 2017

Kunden aus Fernost am Inhorgenta-Stand von Jérg Heinz aus Gébrichen: Andrea MéRner und Lars Heinz (von rechts) présentieren ihre Neuheiten. FOTOS: KETTERL

Werben fiir das Jubildum

Der Erbprinz steht in Miinchen

Gold, Gold, Gold: Rudolf Kénig und Uhren im Blickfang: Kathrin Chri
Thomas WeiR (rechts) von Agosi. aus Heidelberg bei Hansjérg Vollmer.

ians

Goldene Zeiten fiir Brautpaare: Melanie Schuller von Trauring Fischer zeigt neue

Kreationen und den Jubildumsring (Mitte).

Edler Nasenstecker mit Brillant von
Martin Guthmann.

Freuen sich iiber die Nominierung beim Inhorgenta Award der Kategorie ,Fine

Jewelry*: Frank und Yana Nesper.

Keramik und Gold als Halsschmuck:
Bossert + Kast macht's moglich.

= Auf der Fachmesse
Inhorgenta zeigt die
Goldstadt Flagge.

= 80 Aussteller aus
Pforzheim und Enzkreis
bis Dienstag in Miinchen.

LOTHAR H. NEFF | MUNCHEN

ie Inhorgenta ist in vollem
Gange und die Goldstadt
zeigt in Minchen ihre

glanzenden Seiten. Das 250-Jahr-
Jubildum bietet Gelegenheit, sich
einem internationalen Publikum
in Feierlaune zu prasentieren. M6-
gen auch die weltpolitischen Er-
eignisse nicht gerade eine ver-
kaufsférdernde Wirkung auf die
Branche haben, so ist doch das
Goldstadt-Jubilium ein willkom-
mener Anlass, sich glanzvoll in
Szene zu setzen.

Die Sténde sind effektvoll teil-
weise mit dem Goldstadt 250-Logo
dekoriert. Im Eingangsbereich der
Messehallen wird von den freund-
lichen Damen des WSP (Wirt-
schaft und Stadtmarketing Pforz-
heim) fleiRig Info-Material zum
Jubildum verteilt. ,Die Tragetiiten
mit unserem Logo gingen weg wie
warme Semmeln“ , berichtet Mei-
ke Ahrens. Die Stimmung ist gut,
auch wenn der Auftakt noch nicht
alle Erwartungen erfiillen konnte.
Ausnahmsweise startete die In-
horgenta namlich statt freitags an
einem Samstag. Die Fachmesse
endet am Dienstag.

Die Schmuckmanufaktur Leo
Wittwer, eigentlich aus Birkenfeld,
prasentiert sich ist ganz im Gold-
stadt-Fieber. ,Dieser Anlass muss
gefeiert werden®, erlautert Karin
Menrath-Maier, Ehefrau von Inha-

Patrick, Hans-Georg, Alexandre und Isabelle Méssner (von links) mit der hochwertigen

Edle Geschmeide mit groRen Farbsteinen al

Is Blickfang: Rico Schmid von der Firma

FH Trautz berét Irmgard Alt und Heinz Rehm (von links) aus Langenfeld.

»

JUnsere Produkte muss man anfassen,
fithlen und anprobieren.”

Andrea M6Bner von der Schmuckma

ber Frank Maier und fiir Kommu-
nikation und Marketing der Edel-
schmiede zustindig. ,2017 wird
ein wichtiges Jahr fiir die Stadt
Pforzheim und die ansdssige
Schmuck- und Uhrenindustrie
werden.“ Leo Wittwer hat eigens
dazu eine Jubildumskollektion
entwickelt, die unter anderem ein
Diamant-Kreuz aus Pflaumen-
baumholz enthlt. Pflaumenbaum
gehort zur Familie der Rosenge-
wichse und wird passend dazu
mit Roségold veredelt. Das kostba-
re Jubilaums-Kreuz ist auf 250
Stiick limitiert.

Ebenfalls auf das Goldstadt-Ju-
bildum setzt die Allgemeine Gold-
und  Silberscheideanstalt, kurz

Flacon-Kollektion. Auch sie sind fiir den ,Fine Jewelry“-Award nominiert.

inufaktur Jorg Heinz aus Gobrichen

ebenfalls im Mittelpunkt. Zum Ju-
bildaumsjahr erinnert Hajo Vollmer
mit der Goldstadt 250 der Marke
Erbprinz an die Griindung der hei-
mischen Uhrenindustrie durch
den Markgrafen von Baden im
Pforzheimer Waisenhaus. Made in
Germany ist dabei selbstverstdnd-
lich, auch wenn das Automatic-
Uhrwerk in der Schweiz montiert
wird. Seine Firma Aristo Vollmer
zeichnet auch fiir die offiziellen
Jubildumsuhren verantwortlich.
Viel Lob erhielt unterdessen In-
horgenta-Projektleiterin ~ Stefanie
Mindlein fiir das neue Konzept
der Messe. ,Der personliche Kon-
takt zum Kunden wird immer
wichtiger, dafiir hat sie eine ideale
Plattform geschaffen”, sagte Isa-
belle Mossner, die vor 25 Jahren
die Marke IsabelleFa ins Leben
rief - inzwischen ein Qualitétssie-
gel fiir hochwertige Schmuckket-
ten. ,Es ist fast familidr hier.” Als
besonderes  Alleinstellungsmerk-
mal hat die Eisinger Manufaktur
mehrere kostbare Parfiimfla-
kons aus Platin geschmie-
det. Gerne ist auch Jorg

Agosi: ,Die Inhorgenta o B?der von Heinz auf der Inhorgenta.
ist fiir uns der zentrale a’e':eln{\‘“ge"la auf: | ,Unsere Produkte muss
Ort“, betont Thomas * wval‘““""d' man anfassen, fithlen und

Weif. Und da ist es fiir

den Edelmetallspezialis-

ten selbstverstindlich, auch

fiir die Goldstadt zu werben. Die
Agosi hat die Hilfte der 250 Jahre
die heimische Traditionsindustrie
als verldsslicher Partner begleitet.
JVertrauen ist der entscheidende
Faktor®, sagt Weif3, gerade wenn es
um Geschifte mit Edelmetallen
geht. Neben der Agosi-Fibel mit al-
lerhand Tipps und Fakten fiir den
Goldschmied, bietet die Pforzhei-
mer Scheideanstalt die Jubildums-
Goldstadt-Barren in  Gold (ein
Gramm) und Silber (eine Unze) an.

< anprobieren®, erganzte

" Prokuristin Andrea Mofner

von der Schmuckmanufaktur
aus Gobrichen.

Ingrid ROmmich-Werner und
Veronika Schmidt haben mit ,Bas-
tard” eine eigenwillige Marke ge-
schaffen. Die Pforzheimer
Schmuckdesignerinnen setzen be-
wusst auf Widerspriiche. So wer-
den historische Schmuckstiicke
mit neuzeitlichen Stilrichtungen
kombiniert. Die Perlenkette der
Erbtante wird dabei auch mal
ganz frech mit Totenkopfen aufge-
motzt.

Premiere fiir Ingrid Rémmich-Werner und Veronika Schmidt (rechts) und ihre eigen-
willige Marke ,Bastard”. Beide sind fiir den ,Design“-Award nominiert.



